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Televizio a mai vilagban

Vegyiink néhany europai televizios

szemelyiseget,

) akik mar bizonyitottak.
Ultessiik dket egy asztalhoz, hogy
beszéljenek a tapasztalataikrol és
arrol, szerintiik merre

halad a televiziozas.

Az ETD ezt valositotta meg.

16s26r rendezték meg junius 21-

én Magyarorszigon a European
Television Dialogue (ETD} elnevezé-
st konferenciat. A két szervezd, a
Company Consulting & Licensing és
a GotoBavaria lghetdséget akart te-
remteni a tapasztalatcserére Kelet
és Nyugat kdzott, hogy a szakembe-
rek kétetlen formaban beszélhesse-
nek a tévés lizletagban rejld lehetd-
ségekrdl és veszélyekrdl.

Az egész napos program el-
s részében a programming téma-
jat jartak koriil a meghivottak. Kolo-
si Péter, az RTL Klub programigaz-
gatoja szerint egyre kevésbé kiion-
bbzik a tévénézok izlése Eurdpaban.
Bényai Gabor, az Interaktiv Fiction
producere megjegyezte, hogy ami a
német piacokon j6l szerepel, az Ma-
gyarorszagon is siker lesz, viszont
az angol misorok nalunk bukasra
szamithatnak.

Reality helyett
fiction

Bar a Big Brother Amerikaban a he-
jésolnak neki nagy jovot a szakem-
berek. A reality show-k ideje lejart,
a nézdket egyre inkabb a fikcio ér-
dekli, killénleges izgalmakra var-
nak. Jens Richter, a SevenOne prog-
ramigazgatdja és Ryszard Sibilski,
az Endemol igazgatoja beszélgeté-
sébdl kiderlilt, hogy a nézdknek a

jo torténet a fontos, de a siker egyik
kulcsa a helyi sajatossagok megra-
gadasa, ez pedig rugalmassagot ko-
vetel bizonyos miisorok adaptala-
sénal.

Es mit hoz a jov4? A fiatalok egy-
re jobban igénylik majd az oktaté-
szérakoztaté mlisorokat. Megjelen-
nek majd a célzott reklamok. A digi-
talis televiziozas elterjedésével a fo-
gyasztas megvaltozik: a nézok egy-
ben interaktiv programtervezok is
lesznek. A nézokért folyd kiizdelem-
ben a mérkahiiség kialakitasa a leg-
fontosabb terlilet.

Szegmentacio,

fragmentacio
Macher Szabolcs, az OMD (igyvezetd
igazgatdja ugy véli, a hirdetok sikeré-
nek két kulcsszava a jévdben a szeg-
mentacié és a fragmentacid - hiszen
a kdzOnség is valtozni fog. Ennek a
megkdzelitésnek ellentmondott Pa-
vel Stanchev, a Nova Tv menedzse-
re. Szerinte a nagy médiaszerepldket
ez a valtozas nem fogja érinteni, mert
a hirdetéket még mindig az fogja ér-
dekelni, hogy az (izenet{ik minél tébb
emberhez jusson el. Egyre fontosabb
lesz, hogy a reklamipar miként tud-
ja majd megszdlitani a fogyasziékat,
akik egyre nagyobb toleranciaval fo-
gadjak a reklamokat.

A kbzszolgalati tévék finansziroza-
sénak nem kellene a reklambevéte-

lektdl fiiggenie - hangsulyozta Lazar
Katalin, a Duna Tv audiovizualis ku-
tatasokeért felelds elndkhelyettese -,
és a product placement (pp) inkabb
a kereskedelmi csatornak egyik
fegyvere lehet. Mig az USA-ban a pp
mar elterjedt, addig Németorszag-
ban inkabb a szponzorélast alkal-
mazzék, mert a néz6 hitelességet
var el a televizidkté! - mondta Dieste
Werner Dieste, a Broadcasting
Center Thiiringen igazgatdja.

Politika és media
Az utolso beszélgetés a tévé, a mé-
dia és a demokracia kulcsszavakat
jarta kordl. Jelen volt dr. Jaroslav
Sonka, a pragai Kéroly Egyetem és a
berlini European Academy oktatoja,
Cornelia Rabitz, a DW-Radio kelet-
kézép-eurdpai részlegének vezetd-
je, Cselényi LaszI6, a Duna Tv vezér-
igazgatdja és Iryna Kostyuk az ukran
Media Resource Managmentt6l.

A beszélgetés soran kitértek a ke-
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let-eurdpai helyzetre és az ukran na- :

rancsos forradalom hatasaira az ot-
tani médiaban. Dr. Sonka elmondia,
hogy Csehorszagban a politikusok
szivesen hasznaljak a m(isorokat,
egyre tobbet szerepelnek benne.
Cselényi szerint Magyarorszagon a
hatalom és a média viszonya nem
j6, és bizonyos fokd éncenziira van
érvényben a partok igényei szerint.

Az ETD folytatasa oktéber 17-én
lesz Miinchenben. =

Ami a német
piacokon jol szerepel,
az Magyarorszagon
is siker lesz, viszont
az angol muisorok
nalunk bukasra
szamithatnak.

szerzé:
Baranyai Zoltan
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