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Televizi6 a mai vilägban
Vegyünk nehany europai televizios

szemelyiseget,
akik mir bizonyitotlak.

Ültessük öket egy asztalhoz, hOlt

beszeljenek a tapasztalataikrol es

arrol, szerintük merre

halad a televiziozas.

Az ErD ezt valositotta meg.

E 'öször rendeztE~k mag junius 21-
en Magyarorszagon a European

Television Dialogue (ETD) elneveze-
sü konferenciat. A ket szervezö, a
Company Consulting & Licensing es
a GotoBavaria lEV1etöseget akart te-
remteni a tapasztalatcserere Kelet

je törtenet a fontos, de a siker egyik
kulcsa a helyi sajatossagok megra-
gadasa, ez pedig rugalmassagot kö-
vetel bizonyos müsorok adaptala-
san al.

Es mit hol a jövö? A fiatalok egy-
re jobban igenylik maid az oktate-
szerakoztate müsorokat. Megjelen-
nek maid a celzott reklamok. A digi-
talis televiziezas elterjedesevel a fo-
gyasztas megvaltozik: a nezök egy-
ben interaktiv programtervezök is
lesznek. A nezökert folye küzdelem-
ben a markahüseg kialakftasa a leg-
fontosabb terület.

es Nyugat között, hogy a szakembe-

rek kötetlen formaban beszelhesse-

nek a teves üzletagban rejlö lehetä-
segekröl es veszelyekröl.

Az egesz napos program el-
sö reszeben a programming tema-
jät jartak körül a meghfvottak. Kolo-
si Peter, az RTL Klub programigaz-
gat6ja szerint egyre kevesbe külön-
bözik a tevenezök fliese Eur6paban.
Banyai Gabor, az Interaktiv Fiction
producere megjegyezte, hogy ami a
nemet piacokon j61 szerepel, az Ma-
gyarorszagon is siker lesz, viszont
az an goi müsorok nalunk bukasra
szamfthatnak.

Szegmentacio,
fragmentacio
Macher Szabolcs, az OMD ügyvezetö
igazgat6ja ugy veli, a hirdetök sikere-
nek ket kulcsszava a jövöben a szeg-
mentaci6 es a fragmentaci6 - hiszen

a közönseg is valtozni fog. Ennek a
megközelftesnek ellentmondott Pa-
vel Stanchev, a Nova Tv menedzse-
re. Szerinte a nagy mediaszereplöket
ez a valtozas nem fogja erinteni, mert
a hirdetöket meg mindig az fogja er-
dekelni, hogy az üzenetük minel több
emberhez jusson el. Egyre fontosabb
lesz, hogy a reklamipar mikent tud-
ja majd megsz61ftani a fogyaszt6kat,
akik egyre nagyobb toleranciaval fo-
gadjak a reklamokat.

A közszolgalati tevek finanszlroza-
sanak nem kellene a reklambevete-

Reality helyett
fiction
Bar a Big Brother Amerikaban a he-
tedik szeriajahoz erkezett, mar nem
j6solnak neki nagy jövöt a szakem-
berek. A reality show-k ideje lejart,
a nezöket egyre inkabb a fikci6 er-
dekli, különleges izgalmakra var-
nak. Jens Richter, a SevenOne prog-
ramigazgat6ja es Ryszard Sibilski,
az Endemol igazgat6ja beszelgete-
seböl kiderült, hogya nezöknek a

2006. julius 12-25. I Oll voltunk

lektöl függenie - hangsulyozta Lazar

Katalin, a Duna Tv audiovizualis ku-
tatasokert feielös elnökhelyettese -,
es a product placement (pp) inkabb
a kereskedelmi csatornak egyik
fegyvere Iahet. Mig az USA-ban a pp
mar elterjedt, addig Nemetorszag-
ban inkabb a szponzoralast alkal-
mazzak, mari a nezö hitelesseget
var el a televfzi6kt61 - mondta Dieste

Werner Dieste, a Broadcasting
Center Thüringen igazgat6ja.

Politika es media
Az utols6 beszelgetes a teve, a me-
dia es a demokracia kulcsszavakat
jarta körül. Jelen volt dr. Jaroslav
Sonka, a pragai Karoly Egyetem es a

~

berlini European Academy oktat6ja,
Cornelia Rabitz, a DW-Radio kelet-
közep-eur6pai reszlegenek vezetö-
je, Cselenyi Laszl6, a Duna Tv vezer-
igazgat6ja es Iryna Kostyuk az ukran
Media Resource Managmenttöl.

A beszelgetes soran kitertek a ke-
let-eur6pai helyzetre es az ukran na-
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rancsos forradalom hatasaira az ot-
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tani mediaban. Dr. Sonka elmondta,
hogy Csehorszagban a politikusok
szfvesen hasznaljak a müsorokat,
egyre többet szerepelnek benne.
Cselenyi szerint Magyarorszagon a
hatalom es a media viszonya nem
ja, es bizonyos foku öncenzura van
ervenyben a partok igenyei szerint.

Az ETD folytatasa oktober 17-en
lesz Münchenben. 8
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szerzö:
Baranyai Zoltan
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