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2. European Television Dialogue in Miinchen

Fenster zum
Osten aufstof3en

Miinchen —Vertreter europiischer TV-Unternehmen, Medienpolitikerund
Bankenvertreter treffen sich am 25. Oktober in Minchen zum Ost-West-
Dialog der TV-Branche. Die Veranstalter rechnen nach dem Erfolg des
vergangenen Jahres mit einer noch gréBeren Resonanz.

Sie sind Mitinitiator und Podiumsgastdes
2. European Television Dialogues. Welche
Zieale hat sich die Veranstaltung gesteckt?
Unser Hauptanliegen ist es, Kontakte zwi-
schenden Teilnehmernherzustellenund den
interkulturellen Dialog zu fordern, Das ist ei-
ne groBe Borse, nicht nur zwischen Ost und
West, sondern auch fiir die Osteurcpéer un-
tereinander. NatirlichwollenwirauchTrends
diskutieren.

Welche Chancen bietet die EU-Osterwei-
terung fiir deutsche Fernsehmacher?

Fiir unsere Fernsehmacher gibt es ein erwei-
tertes Spielfeld, wir kdnnen uns neue Absatz-
mdrkte erschliefen. Mit dem rasanten Ent-
wicklungsprozess in Osteuropa entstehen
immer wieder neue Nischenmarkte, fir die
man — Abseits des Mainstreams — Inhalte an-
bieten kann. AuBerdem gibt es zusétzliche
Maglichkeiten, ginstig in einem noch fri-
schen Umfeld zu produzieren, an neuen
Schauplatzen, mit neuen Gesichtern.

Wie haben sich die politischen und gesell-
schaftlichen Rahmenbedingungen in den
osteuropiiischen Lindern in den vergan-
genen Jahren geéindert?

Die Staaten, die neu zur EU gekommen sind,
haben einen sehrstarken Wandlungsprozess
durchgemacht. Insgesamt haben sich die
gesellschaftlichen Verhéltnisse gefestigt und
gleichen sich den unsrigen immer mehr an,
50 zum Beispiel beim Urheberrecht. Der Me-
diensektorist natirlich noch immer sehrdes-
perat. Aber er liberalisiert und entwickelt
sich weiter.

Deutschland pflegteiiberlangeZeitinten-
sive Kontakte zu Osteuropa, diedurchden

40

Kalten Krieg unterbrochen wurden. Kann
die heimische TV-Branche an diese Tradi-
tion ankniipfen und davon profitieren?
Eindeutig ja. Die osteuropdischen Lander
standen immer in einem engen kulturellen
Austausch mit Deutschland. Und diese kul-
turellen Verbindungen erleichtern es uns na-
tirlich, dort aufzutreten.

Auf welche Bedingungen milssen sich In-
vestoren einstellen, die in den Osten ge-
hen?

Das ist in den einzelnen Staaten ganz unter-
schiedlich, aber in Bereichen wie Banken,
Justiz und Verwaltung haben sich westliche
Standards durchgesetzt. Ich rate trotzdem
dazu, sich immer einen inlandischen Partner
zu suchen, Allein dort aufzutreten, halte ich
fur zu risikobehaftet.

Als Mitgesellschafter der A Company
Consulting & Licensing, einem Filmlizenz-
héndler fiir Osteuropa, haben Sie Einblick
in den osteuropdischen Fernsehmarkt.

Kung-Fu-Themenaben
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Deutsche Erstaus-
strahlung:
«Das Héllentor
der Shaofin®

war von 1990 bis 2001 Varsitzender
der Medienkemmission beim SPD-
Bundesvorstand. Fiir die SPD war er
unter anderem tdtig als Vorsitzender
der SPD-Fraktion im saarlandischen
Landtag, Ministerprasident des Saar-
lands, Bundesminister fiir Verkehr,
Bau- und Wohnungswesen sowie
Leiter der SPD-Medienkommission.

Wie wiirden Sie die Mirkte dort charakte-
risieren?

Siezeichnen sichdurchihre grofe Vielfaltaus.
Zwar werden Spielfilme und groBe Serien —
wie bei uns auch - immer noch favorisiert,
aber es besteht mittlefveile eine wachsende
Neigung, Formate neu zu interpretieren, Ei-
genes zu entwickeln. So gibt es in der Ukrai-
ne beispielsweise eine Adaption von ,Ver-
liebt in Berlin®, die auf Kiew Ubertragen wur-
de. Mit den Markten entfalten sich auch die
Anspriiche. ak

Weitere Informationen unter
http//www.european-tv-dialogue.com

de bei MGM

Miinchen — Der MGM-Channel zeigt von No-
vember bis Januar 2006 jeden ersten
Freitag im Monat die Themenabende
,Kung-Fu Classics” mit Titeln aus der
berihmten Shaw-Brothers-Filmbib-
liothek, die jiingst erst Quentin Ta-
: rantino zu ,Kill Bill* inspirierte. Die
Martial-Arts-Meisterwerke mit Stars
wie Gordon Liu (,Kill Bill 1&2") sind
digital restauriert und im Zweikanal-
ton erstmals auch in ihrer Original-
fassung in Mandarin zu sehen,
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