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EU-Erweiterung als Chance fiir Programmanbieter

Miinchen (ut) - Durch die Erweiterung der Europiischen Union bietet sich der
TV-Branche eine Vielzahl nener Moglichkeiten in Mittel- und Osteuropa. Produ-
zenten, Programmanbieter und Fernsehsender sehen sich aber zugleich einer
neuen Konkurrenz gegeniiber — mit unterschiedlichsten Konsequenzen.

Beim ersten European Televisi-

on Dialogue, der auf Einladung
von A-Company und GotoBava-
ria am 19. Oktober in Miinchen
stattfand, standen die Folgen der
EU-Osterweiterung fiir die Fern-
sehbranche im Fokus. Die poli-
tischen Veriinderungen der ver-
gangenen 15 Jahre haben auch
die TV-Branche in Mittel- und
Osteuropa dramatisch beein-
flusst — allerdings in unter-
schiedlichster Weise. Die Ex-
perten bemiihten sich in ihren
Referaten, den Irrtum zu korri-
gieren, bei der Region ,,Mittel-
und Osteuropa‘“ handle es sich
um eine homogene Einheit. Im
Gegenteil: Die Linder der Re-
gion kénne man im Hinblick
auf die TV-Strukturen, auf Fi-
nanzierungsformen oder Pro-
grammstrategien nicht iiber ei-
nen Kamm scheren, so die uni-
sono geduferte Ansicht. Trotz

eklatanter Unterschiede, die sich
allein durch die unterschiedli-
che GroBe der Mirkte ergeben,
konnten allerdings auch Ge-
meinsamkeiten .
herausgearbeitet
werden: Eines
der wichtigsten
Themen fiir eine
Vielzahi der of-
fentlich-rechtli-
chen Anstalten,
so Ilmar Raag,
seit 2002 Direk-
tor des estischen
Offentlich-recht-
lichen Senders
Eesti Televisio-
on, sei zweifel-
los das der Unabhingigkeit vom
Staat. Die Finanzierung durch
den Staat und die Bewilligung
der Gelder durch das Parlament
sehe man in seiner Anstalt bei-
spielsweise sehr wohl als ,Be-

Alexander van Diilmen,
CEQ A-Company

drohung“ an, bekannte Raag,
stritt aber gleichzeitig jede staat-
liche Einflussnahme ab. Zudem,
so die Vertreter der 6ffentlichen
Sender selbstbe-
wusst, sei staat-
liche Einfluss-
nahme nicht al-
lein ein Problem
der neuen Bei-
trittsldnder, wie
der Fall Italien
zeige. Vertreter
des ,,alten Euro-
pa“ wie etwa
Barry Cupples,
CEO fiir Mittel-
und Osteuropa
. der Mediaagen-
tur OMD, oder Alexander van
Diilmen, CEO der A-Company,
betonten dagegen den eklatanten
Einfluss der Politik auf Ent-
scheider und Programmmacher.
Trotzdem zeichne die mittel-

und osteuropéischen TV-Miirk-
te eine beispiellose Dynamik
aus. Und obwohl viele Sender
chronisch unterfinanziert sind,
spielt der Programmverkauf of-
fenbar eine immer gréfere Rol-
le. Patrick Jucaud, Veranstalter
der jahrlich stattfindenden Dis-
cop, einer der beédeutendsten’
Programmmessen fiir Mittel-
und Osteuropa, bestitigte den
neuen Trend, mittel- und osteu-
ropéische Formate international
zulizenzieren. ,,Dasist ein wach-
sender Markt“, unterstrich Ju-
caud. Zumal, wie Produzent Ralf
Manthey betonte, sich die Fern-
sehmacher der Region als ,,sehr
innovativ*im Bezug auf die Ein-
fiihrung  never Formate erwie-
sen. Die neuen Mirkte, die sich
durch die Erweiterung der EU
erdffnethaben, sollten jedenfalls
nicht als EinbahnstraBe gesehen
werden, sagte Henning Réhl,
ehemaliger Programmdirektor
des MDR und derzeit Geschiifts-
fiihrer von Bibel-TV, und mahn-
te eine ,,Zwei-Wege-Kommuni-
kation* an. Eine Forderung, der
sich auch die Steuerexpertin Mo-
nika Diekert von PriceWater-
houseCoopers, anschloss. ,,Die
Unterschiede zwischen Deut-
schen, Polen oder Tschechen
sind gar nicht so groB*, erkliirte
die Tschechin in Miinchen.



