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+Gestaltungswille”

Wolfgang Clement zu Visionen des europdischen Fernsehens

epd  Der ehemalige Bundeswirtschaftsminister
Wolfgang Clement hat sich fiir eine mediale Uber-
windung der Grenzen und nationalen Blockaden in
Europa ausgesprochen. Der Gesetzgeber miisse
auBer der Reform des Kartellrechts auch die Inves-
titionen innerhalb Europas freiziigiger gestalten,
forderte Clement beim ,,European Television Dialo-
gue” am 22. November in Berlin (vgl. Meldung in
epd 93/07). Um eine europiische Offentlichkeit
herzustellen, sei ein eigenstandiges europaisches
Vollprogramm wiinschenswert, sagte der ehemalige
nordrhein-westfalische Ministerprasident. Wie dies
aussehen miisste, skizzierte er in einer Rede, die
wir im Folgenden dokumentieren.

Wer den europdischen Fernsehmarkt ins Auge fasst,
dem werden viele Besonderheiten, aber auch interes-
sante Gemeinsamkeiten auffallen. Zu den Besonder-
heiten gehort zweifellos, dass Deutschland sich ca. 20
frei empfangbare gebiihrenfinanzierte offentlich-
rechtliche Programmangebote leistet und zudem
zahlreiche frei empfangbare Private und drei Pay-TV-
Plattformen.

Die anderen europdischen Lander bieten ein vollig
anderes Bild des dualen Systems: Zum einen ist das
offentlich-rechtliche Programmangebot alliberall viel
kleiner, es besteht zumeist nur in ein bis drei Pro-
grammen. Und: Diese Offentlich-Rechtlichen werden
haufig noch Gber Steuern finanziert und befinden sich
damit gegeniiber den jeweiligen politischen Instituti-
onen und Instanzen in einer noch direkteren Abhdn-
gigkeit als die unseren in Deutschland.

.Kompensation im Pay-TV"

Zu alldem hinzu kommen diverse Pay-TV, Kabel- und
Satellitenplattformen, deren Anzahl pro Land davon
abhangt, wie stark das frei empfangbare Fernsehangebot
jeweils ist. Generell kann man sagen: Je kleiner das Free-
TV-Angebot, desto groBer die Kompensation im Pay-TV.
Bulgarien verfligt z. B. uber ca. 400 Kabelplattformen. Je
schmaler das Ausgangsniveau in einem Land war, desto
schneller ging die Entwicklung der TV-Landschaft von-
statten, bestimmte Entwicklungsphasen wurden oder
werden auch einfach ubersprungen.

1990 war beispielsweise das Fernsehangebot in Mit-
tel- und Osteuropa wegen der Abwesenheit von Pri-

vatsendern vergleichbar mit dem Angebot in Deutsch-
land um 1970 (wobei es seinerzeit selbstverstandlich
uniibersehbare Unterschiede zwischen den 6ffentlich-
rechtlichen Systemen, etwa in Deutschland oder
GroBbritannien, auf der einen Seite und dem Staats-
fernsehen im damals sogenannten Ostblock auf der
anderen Seite gab; auf die Sonderbedingungen der
italienischen Fernsehlandschaft unter der Berlusconi-
Regierung will ich hier aus Griinden der Pietdt nicht
naher eingehen).

Um eine Vorstellung von den GroBenordnungen zu
bekommen: Polen hat derzeit etwa ein Viertel des TV-
Marktvolumens von Deutschland, aber die Wachs-
tumsrate dieses Marktes lag im vergangenen Jahr bei
23 Prozent - im Gegensatz zu ,mageren” drei Prozent
in Deutschland. Noch deutlicher schldgt der bulgari-
sche Markt mit einem Wachstum von 33 Prozent zu
Buche. Ubrigens wichst der TV-Markt in allen Lan-
dern derzeit deutlich starker als die Gesamt-
Werbeumsatze.

Die schnellere Entwicklung in Mittel- und Osteuropa
fiihrt dazu, dass heute neuere Formen des Fernsehan-
gebotes, z. B. Pay-TV, in diesen Landern eine schnelle-
re und gréBere Verbreitung finden. In Deutschland
schreibt Premiere - wie Sie wissen - erst seit kurzem
.schwarze Zahlen". In diesem Prozess spielt der Mo-
dernisierungsriickstau in der Fernsehtechnologie
ebenfalls eine Rolle, von veralteten Systemen ist oft
ohne Zwischenstufen auf Technologien der jiingsten
Generation umgestellt worden.

+Freude am Experiment”

Der Aufholprozess in Mittel- und Osteuropa ist also in
Gang, die Medienwirtschaft floriert und leistet einen
bedeutenden Beitrag zur Entwicklung der Wirtschaft
und der Arbeitsmarkte. Dabei sind in den jlingeren
Markten haufig mehr Freude am Experiment und eine
hohere Bereitschaft zu Formatwechseln zu beobach-
ten. Der Ehrgeiz, der Hunger aufzuschlieBen dort -
und eine gewisse Selbstgewissheit hier - spielen dabei
gewiss auch eine Rolle. Im Gegensatz zu den reifen
Markten Westeuropas sind die Zuwachsraten in der
Werbung dort zweistellig.

Die seit der Jahrtausendwende oft beschworene Kon-
vergenz wird im Zuge der Digitalisierung Realitat:
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