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Магическата дума 
дигитализация

На изток гледат с оптимизъм,  
но западните инвеститори  
остават предпазливи
Ваня Ефтимова, Берлин

Елмар Хеген� изпълнителен финансов директор, RTL Group

Няма свободни честоти,  
за да стъпим в България
RTL Group е доста активна 
в Източна Европа, но не 
стига до България. Какво ви 
пречи - регулаторни спънки 
или финансова изгода?
Нищо не ни пречи в България. 
Но трябва да ce намери 
начин, по който да стъпим 
на пазарa, да се получи лиценз 
за излъчване, честота. А те 
за съжаление не растат по 
дърветата. Ние наблюдаваме 
всички източноевропейски 
пазари дали и как можем да 
стъпим на тях. Първо трябва 
да се види дали има място за 
телевизия като RTL и ако да 
- как можем да навлезем. 
Видях, че се подсмихвате 
при споменаването на Би 
Ти Ви. Oзначава ли това, че 
ако някога стъпите на бъл-

гарския пазар, ще можете 
да преборите стария си 
конкурент Рупърт Мърдок?
Знам, че News Copr. чрез про-
грамата на Би Ти Ви привлича 
голяма зрителска аудитория. 
Усмихнах се, когато се каза, 
че общественият канал БНТ 
със само 16 процента има 
много малък пазарен дял. Аз 
знам, че в Унгария (където 

RTL е лидер с пазарен дял 36 
процента - бел.aвт.) поло-
жението нa обществения 
канал е още по-лошо - само 
10 процента. Не е добра 
ситуация, разбира се, когато 
обществените телевизии 
губят ролята си, защото 
те и частните медии имат 
различни функции.
България има и добре 
развит радиопазар. Нямате 
ли интерес към него?
Така e, но това не е 
приоритет при нас. Ние 
сме се насочили към теле-
визионния пазар. Радиото е 
трaдиционен наш бизнес, с 
него станахме голям концерн. 
Но засега нямаме интерес 
към радиопазара в Източна 
Европа.

али става въ-
прос за регула-
ция на елек-
т р о н н и т е 
медии или за 

създаване на нови теле-
визионни канали - магиче-
ската дума в Източна Ев-
ропа е дигитализация.

„Процесът на дигитали-
зацията е нашият шанс да 
преразгледаме негативни-
те тенденции, породили 
се от бурната либерализа-
ция след 1989 г.“, обясня-
ва Йона Авадани, предсе-
дател на румънския Цен-
тър за независима журна-
листика по време на кон-
ференцията „Европейски 
телевизионни диалози“ 
в Берлин, събрала пред-
ставителите на браншa. 
„С развитието на медий-
ния пазар в Източна Евро-
па разбрахме, че само ли-
бералните закони не сти-
гат, за да играят медиите 
демократизираща роля. А 
работещата пазарна ико-
номика не означава ди-
ректно плурализъм в ме-
диите“, смята пък гер-
манският медиен експерт 
Райнхард Климт. Сегаш-
ната ситуация - „на пре-
пълнен пазар с много сла-
би играчи“, според Йона 
Авадани може да бъде ко-
ригирана, ако процесът на 
цифровизация бъде повод 
за промени.

Севда Шишманова, 
член на управителния съ-
вет на БНТ, вижда пък 
дигитализацията като 
възможност национална-

та телевизия да разтова-
ри основната си програ-
ма от много от предава-
нията, изпълняващи ва-
жна обществена функ-
ция, но не непременно ви-
сокорейтингови, в допъл-
нителните канали, кои-
то дигиталната система 
дава възможност да бъ-
дат създадени. Така БНТ 
ще може вече реaлно да 
се конкурира с останали-
те медии.

Цифровизацията в Бъл-
гария трябва да започ-

не през 2008 г. с търг на 
лицензи за създаване на 
три мултиплекса. В про-
ектостратегията на пра-
вителството е предвиде-
но широка разяснителна 
кaмпания, както и субси-
дии за социално слабите, 
така че до 2012 г. дори и в 
най-отдалеченото село на 
родината да действа ци-
фров приемник. БНТ ще 
се стреми и към създава-
не на собствен мултип-
лекс, който по изчисле-
ния на експерти би стру-

вал 220 млн. евро. 
На Запад обаче, откъде-

то могат да дойдат евенту-
алните инвестиции, част-
ните концерни гледат по-
скоро скептично въпреки 
20- и 30-процентовия годи-
шен растеж на пазара в 
новите страни - членки на 
Европейския съюз.

От 1998 г. насам цифро-
визацията тече в ЕС, а 
крайният срок за изключ-
ване на аналоговия сиг-
нал е 2012 г. Tова води 
след себе си и още по-дъл-

боки промени на паза-
ра. Създаването на т.нар. 
мултиплекси, системитe, 
които комбинират и раз-
пространяват сигналите, 
де факто решава пробле-
ма с ограничения често-
тен ресурс. Така сегаш-
нaтa ситуация, особено в 
Източна Европа - много 
желаещи и малко често-
ти, вече не съществува, а 
всеки с достатъчно пари 
и идеи може да създаде 
свой канал. Предимства-
та пред системата на ка-
белнaтa телевизия също 
са очевидни - няма месеч-
на такса, високо качество 
на картината, повече про-
грами, а освен трaдицион-
ния медиен продукт и раз-
нообразни и нови инте-
рактивни услуги.

Процесът на дигитали-
зация отделно поражда 
надежди, че още нови иг-
рачи ще стъпят на паза-
рите в новите еврочлен-
ки, а оттам - да дойдат и 
инвестиции. Само че ен-
тусиазмът на изток не ус-
пява да завладее напъл-
но големите концерни на 
запад. В Германия част-
ните телевизии са пове-
че от предпазливи. Диги-
тализацията наистина оз-
начава повече възмож-
ности, но в същото време 
води след себе си и голе-
ми разхoди. Във федерал-
ната република цифрови-
зацията е в напреднал ста-
дий - от 2003 г. телевизи-
онната кула в центъра на 
Берлин е само туристиче-
ски обект, защото в столи-
цата телевизия се приема 
само чрез дигитален при-
емник и по кабел. За част-
ните медии това означа-
ва огромни инвестиции - 
например новият формат 
MPEG 4 изисква двойно 
повече количество данни 
от досегашния, което зна-
чи и значително оскъпя-
ване на производствените 
разходи. 

Затова и цифровизация-
та се забавя и планирано-
то за 2010 г. пълно изключ-
ване на аналоговото раз-
пръскване във федерал-
ната република е малко 
възможно. По това време 
се очаква само 43% от до-
макинствата да са се снаб-
дили с цифров приемник, 
основната причина - няма 
достатъчно дигитални ка-
нали, които да стимули-
рат търсенето. Обществe-
ните телевизии ARD и 
ZDF създадоха допълни-
телни програми, главно 
използващи огромния си 
архив, но докато частните 
не се присъединят актив-
но, зрителите няма да бъ-
дат привлечени.

Годишният оборот на 
пазара на най-голямата 
от източноевропейските 
държави - Полша, е само 
една четвърт от този на 
Германия. Щом големите 
концерни явно протакат 
процеса на запад, инвес-
тиции в дигитални про-
грами изглеждат още по-
отдалечени във времето 
на изток.  K

Снимка: shutterstock


