European Television Dialogue in Berlin

Russlands Hunger
nach Programm

Berlin - Die TV-Markte Osteuropas zdhlen zu den wachstumsstarksten
Medienmarkten Europas. In Deutschland dagegen ist das Wissen tiber die
Fernsehlandschaften unserer Nachbarn oftmals nur dirftig.

Wir wissen mehr von Mondlandschaften als
von den Medienlandschaften in anderen eu-
ropéischen Staaten®, sagte BundesauRenmi-
nister Frank Walter Steinmeier in seiner Key-
note zur Eréffnung des European Television
Dialogue am 22, November in Berlin. Ziel des
Forums, das dieses Jahr zum sechsten Mal
stattfand, ist, genau das zu andern. In Bulga-
rien ist das Privatfernsehen fest in auslandi-
scher Hand. Ein Umstand, der bei dem Bran-
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chentreff eher positiv gewertet wurde: ,Die
auslandischen Investoren haben dafiir ge-
sorgt, dass es eine grolere Programmvielfalt
gibt", sagte Sevda Shishmanova, Vorstands-
mitglied beim bulgarischen Staatsfernsehen
BNT. Von der anstehenden Digitalisierung,
die bis 2012 abgeschlossen sein soll, ver-
spricht sich Shishmanova eine Starkung von
BNT. ,Wir kénnen dann mehr Programme
zeigen und unsere Position gegeniiber den
Privaten ausbauen”, sagte sie. Auch in Ruma-
nien setzt man auf die Digitalisierung. Der
Fernsehmarkt wird hier von heimischen Me-
dienunternehmen kontrolliert, aber mit 236
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meist lokalen und finanziell schwach ausge-
statteten Privatstationenist der Markt extrem
zersplittert. ,Durch die Digitalisierung beka-
men wir die Chance, neu anzufangen”, hofft
lona Avadani, Geschéftsfiihrerin des ruméni-
schen Zentrumsfirunabhangigen Journalis-
mus. Grundsdtzlich mag fiir alle osteuropai-
schen Medienmarkte die Logik von Pavel
Stantchev, Geschaéftsfiihrer des bulgarischen
Nova TV, zdhlen: ,Um Werbekunden zu be-
kommen, braucht
man Redefreiheit.”

Fir den russischen
Fernsehmarkt gilt,
dass er ,selbstgeni-
gend an Geld, Tech-
nik und Inhalten” ist,
wie Vitaly Shub, stell-
vertretender Gene-
raldirektor von Siste-
ma Mass Media, be-
tonte. Andererseits
sind die Sender aber
auch bereit,
gramme aus dem
Ausland einzukaufen
-vorausgesetzt, Preis
und Inhaltstimmen. Fernsehenistin Russland
daswichtigste Massenmedium. Das russische
Fernsehen zeigt in der Primetime zu 70 bis
80 Prozent heimische Produktionen. Um auf
dem russischen Markt zu reiissieren, so Mi-
chael Schlicht, Geschaftsfiihrer 20th Century
Fox Russland, miisse man wie ein Russe den-
ken. Da sich der Markt nichts Gberstiilpen
lasse, sei es wichtig, ,sich im Medienbereich
gegenseitig kennenzulernen”. Auch der pol-
nische Markt mit 59 Privat- und 17 éffentlich-
rechtlichen Sendern ist de facto saturiert. Ex-
politiker Wolfgang Clement meinte: ,Wir
missen die Wahrnehmungsblockade, die
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lhr Fazit der Veranstaltung?

Mankannaus jedem dervierPanels, die
durch eine gewisse Dramaturgie mit-
einander verbunden waren, ein Fazit
ziehen. Generell war es so, dass es den
Leuten guttat, miteinander zu reden.

Was konnten Pro-
grammanbieter
lernen?
Programmlieferan-
tenkonntensichein
sehr gutes Bild Giber
die Fernsehland-
schaft in Osteuropa
machen. Mir per-
sonlich als Lizenz-
handlerund Berater

Alex
haben die Panels Al andervan‘
niitzliche Informa- D_” men organi-
tionen geliefert. siert den Dialog

Konnen Sie ein Beispiel nennen?

Ich habe beispielsweise erfahren, dass
das bulgarische Staatsfernsehen einen
gewissen Prozentsatzan Dokumentar-
und Kinderfilmen ausstrahlen muss.
Besonders nitzlich ist auch das Net-
working bei der Veranstaltung, man
kommt mit sehr vielen Leuten ins Ge-
spréach.

Welche Lénder in Osteuropa bieten
nach lhrer Einschidtzung die besten
Chancen?

An erster Stelle steht sicher Russland.
Polen hingegen ist ein sehr geschlos-
sener Markt, und ich glaube nicht, dass
es demndchst jemandem gelingt, sich
dortan einem TV-Senderzu beteiligen.
Das liegt auch daran, dass das Staats-
fernsehen mit einem Marktanteil von
60 Prozent sehr stark ist. stef

geistige Grenzziehung, die zwischen den Na-
tionalstaaten noch herrscht, durchbrechen.”
Clement vermisst ,den Mut, iiber das hinaus-
zukommen, was uns die Technik vorgibt”.
Deutlich wurde bei der Veranstaltung in Ber-
lin, dass die Bedeutung von Videostreaming-
angeboten im Internet zunehme. ,Inhalte
kénnen so nach Relevanz konsumiert wer-
den”, bemerkte Michael Westphal, CEO von
TV1.DE. Gute Erfahrungen mit Videoplatt-
formenwie YouTube habe die Deutsche Wel-
legemacht, berichtete Guido Baumhauer, Di-
rektor Distribution. Der Sender hat auf 40
Plattformen eigene Nachrichtenkanile ein-
gerichtet: ,Unsere Infarmationen werden
angenommen.” stei
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