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TV-Markt

Alexander van Diilmen
Der polnische TV-Markt
Sender Marktanteile in Prozent
TVP1 22,7
TVP2 18,5
TVP 3 6.0
TV Polonia 0,7
Zusammen 47,9
Polsat 16,5
TV4 2,2
Polsat 2 0,6
Polsat Sport 03
Zusammen 19,6
TVN 15,0
TVN 24 3,6
TVN Siedem 1,5
TVN Style 03
TVN Turbo 0,3
TVN Meteo 0,2
Zusammen 20,9
Andere 11,6
davon
Mini Mini 0,8 (Canal+/Vivendi)
Eurosport 0,5 (TF1/Bouygues)
Viva Polska 0,5 (MTV/Viacom)
Disney Channel 0,5 (Disney)
TV Puls 0,5 (Franziskaner-
orden, News
International)
Cartoon Network 0,5 (Time Warner)
Jetix 0,5 (Disney)
Septemnber 2007 Quelle: OBOP
Der polnische TV-Markt wird von den
drei Mediengruppen TVP, Polsat und
TVN dominiert.
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Fokus Osteuropa beim European Television Dialogue

Polen glanzt mit
guten Perspektiven

Berlin - Der polnische TV-Werbemarkt zéhlt mit einem Volumen von rund
770 Mio. Euro zu den attraktivsten Markten Osteuropas. Beim European
Television Dialogue in Berlin dreht sich alles um die Aufsteiger im Osten.

Die Verdnderungen auf den Fernsehmdrkten
Polensund Russlands vorund nach den Wah-
len stehen im Mittelpunkt des bereits zum
finften Mal stattfindenden Europiischen
Fernsehdialogs. Diesmal ist nun erstmals
nach Minchen und Budapestam 22, Novem-
ber das Berliner Auswartige Amt Ort des Me-
diendialogs. Hauptredner des von der Berli-
ner ACompany Consulting and Licensing AG
organisierten Medienevents sind Bundes-
aulenminister Frank-Walter Steinmeier und
der friilhere Bundeswirtschaftsminister Wolf-
gang Clement. Daneben ruicken auch erst-
mals die Medienlandschaften der neuen EU-
Mitglieder Bulgarien und Rumanien und das
in Mittel- und Osteuropa auf dem Vormarsch
befindliche Internetfernsehen IPTV in den
Blickpunkt derinternationalen Medienveran-
staltung, zu der wei-
tere prominente Gas-
te erwartet werden.
Dazu zéhlen unter
anderem Konstantin

Ernst, Intendant des

TV-Marktfuhrers Perwy Kanal in Russland,
und Hans-Holger Albrecht, Geschaftsfuhrer
derschwedischen MTG Group, die besonders
in Russland und im Baltikum gut aufgestellt
ist. Aus Polen werden Adam Michnik, Chefre-
dakteur der liberalen Tageszeitung ,Gazeta
Wyborcza®, und Ryszard Sibilski, Geschafts-
fuhrer des fihrenden TV-Produzenten Ende-
molPoland, anderVeranstaltung teilnehmen.
Alexander van Dilmen, Geschéftsfiihrer des
Veranstalters A Company, sieht die Zusam-
menarbeit auf dem Fernsehgebiet zwischen
den beiden Nachbarn Deutschland und Po-
len auf einem ,guten Weg". Daran habe auch
die Regierung dernationalkonservativen Par-
tei PiS von Jaroslaw Kaczynski in den letzten
beiden Jahren nichts dndern kénnen. Fiir die

Zweistellige
Wachstumsraten

Zukunft erhofft sich van Dllmen, dass die
deutsch-polnischen Medienbeziehungen
nach dem Wabhlsieg der liberalen Biirger-
plattform unter Ministerprasident Donald
Tusk einen Stand wie zwischen Deutschland
und Frankreich erreichen. Polen ist gegen-
wartig einer der spannendsten Medienmdrk-
te im Osten Europas. Das bestétigten im
Oktober auch zahlreiche deutsche TV-Pro-
grammhandler auf der Mipcom in Cannes.
Fiir sie hat sich Polen in den letzten drei bis
vier Jahren zu einem der finanziell erfolg-
reichsten und zuverlassigsten Markte in
Mittel- und Osteuropa entwickelt. Ander-
seits exportieren polnische Fernsehunter-
nehmenimmer mehr erfolgreich eigene Pro-
gramme in osteuropaische Lander wie Russ-
land und die Ukraine.

Polen konnte in den
letzten Jahrendurch-
schnittliche Wachs-
tumsraten von Uber
zehn Prozent fiir den
Medienmarkt
zeichnen. 2006 erreichte der Fernsehwerbe-
markt sogar einen Zuwachs von zwolf Pro-
zent. FUr dieses Jahr rechnet man mit einem
Plus von elf Prozent. Der polnische TV-Wer-
bemarkt gilt mit einem Volumen von um-
gerechnet rund 770 Mio. Euro (2006) als
grofter in Ostmitteleuropa und macht
knapp die Halfte des Gesamtwerbemarkts
aus.Dominiertwird der TV-Werbemarkt—wie
der Zuschauermarkt — von drei grof3en Me-
diengruppen. Dabei handelt es sich um das
unter den Kaczynski-Zwillingen und ihren
TVP-Intendanten sehr staatsnahe Fernsehen
Telewizja Polska (TVP) und die beiden polni-
schenkommerziellen TV-Gruppen Polsatvon
Zygmunt Solorz-Zak und TVN von Jan Wej-
chert.Sieteilen sich bisher mitihren umfang-

ver-
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